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От имени американского народа я при- 
ветствую вас — посетителей выставки 
«Промьииленная эстетика — США». 
Это девятая по счету американская 
выставка, устроенная в Советском Со- 
юзе, в порядке соглашения о культур- 
ном обмене между нашими странами. 
Задача художника-конструктора — 
сделать окружающие нас повседневно 
предметы приятными для глаз и удоб- 
ными для употребления. На этой вы- 
ставке представлены образцы амери- 
канского художественного конструи- 
рования. Мы надеемся они заинтере- 
суют вас. Народы наших стран разде- 
ляют желание содействовать улучше- 
нию жизни людей во всем мире. Меро- 
приятия подобные этой выставке по- 
могают нам обменяться опытом и луч- 
ше узнать друг друга. 


Линдон Б. Джонсон. 


РОЛЬ 
ХУДОЖНИКА-КОНСТРУКТОРА 


Несмотря на то, что художественное 
конструирование стало самостоятель- 
ной профессией совсем недавно, роль 
художников-конструкторов в промыш- 
ленности уже успела претерпеть ряд 
серьезных изменений. 

В течение первого периода, с конца 
1920-х годов до середины 1930-х годов, 
главной целью художественного кон- 
струирования было в основном обеспе- 
чение максимальных удобств в обра- 
щении с изделиями и улучшение их 
внешнего вида. Во многих случаях 
продажа товаров, сконструированных 
с учетом этих факторов, так быстро 
увеличивалась, что промышленные 
предприятия заинтересовались худо- 
жественным оформлением как сред- 
ством расширения сбыта своих изде- 
лий. За этими первыми успехами по- 
следовало распространение художест- 
венного конструирования на продук- 
цию тяжелой промышленности — на 
локомотивы, океанские суда и тяжелое 
маптинное оборудование. Зарекомендо- 
вавшие уже себя с самой лучшей сто- 
роны в деле улучшения внешнего ви- 
да товаров, художники-конструкторы 
вновь показали себя превосходно при 
разрешении проблем снижения себе- 
стоимости путем использования новых 
материалов и уменьшения количества 
составных частей изделий. В 1939 году 
художники-конструкторы начали ра- 
ботать еще в одной области— для боль- 
ших международных экспозиций, и их 
успехи в оформлении выставок в Сан- 
Франциско и в Чикаго привлекли к 
ним внимание всего мира. К 1940- 
му году эти пионеры художественного 
конструирования уже прочно утверди- 
лись в торговле и промышленности 
США. Особенно важной оказалась их 
способность повышать интерес потре- 
бителя к приобретению промышлен- 
ных изделий всевозможных размеров 
и назначения. 

За годы Второй мировой войны значи- 
тельно изменилась роль специалистов 
по промышленной эстетике. Те худож- 
ники-конструкторы, которые остались 


в промышленности, научились рабо- 

тать в тесном контакте с инженерами, 

совместными усилиями решая пробле- 

мы конструирования надежных и 

прочных вещей, с учетом фактора, 

удобства человека при определенных 

эксплуатационных условиях, когда 

каждый просчет в конструкции увели- 

чивает возможность ошибки и, как 

следствие ее, вероятность несчастного 

случая (хороший пример — конструк- 

ция кабины самолета). 

В наше время сохранились все преж- 

ние области деятельности художников- 

конструкторов, но организационные 

формы стали более сложными, созда- 

вая новые возможности и новые мас- 

штабы в работе по конструированию 
для торговых и промышленных пред- 
приятий и государственных учрежде- 
ний. Первые бюро художественного 
конструирования были открыты част- 
ными лицами и работали как независи- 
мые фирмы, обслуживая многочислен- 
ных клиентов. В настоящее время мно- 
гие промышленные предприятия име- 
ют своих собственных художников- 
конструкторов, которые специализи- 
руются на конструировании изделий 
данной компании. Но независимые ма- 
стерские-студии художественного кон- 
струирования продолжают процветать 
— увеличивается их количество, рас- 
тут их размеры. И тот и другой тип ор- 
ганизации имеет свои недостатки и 
преимущества. Кадры конструкторов в 
промышленных предприятиях облада- 
ют высокой квалификацией, но на их 
работе может отрицательно сказаться 
более узкий подход к проблемам кон- 
струирования. Независимый дизайнер 
не располагает детальными сведения- 
ми о продукции данной фирмы, но ди- 
апазон его профессионального опыта, 
охватывающего различные отрасли 
промышленности, значительно шире. 
По этой причине многие промышлен- 
ные предприятия, располагающие пре- 
восходным штатом конструкторов, 
пользуются также услугами и незави- 
симых мастерских. На данном этапе 
эволюции этой профессии намечается 
тенденция решать проблемы в более 
широком, более комплексном масшта- 


бе, чем прежде. Это, в свою очередь, 
привело к изменению первоначальной 
роли специалиста по конструированию 
как художника, работающего для про- 
мьшленности. Ибо постоянное услож- 
нение проблем все чалцще требует тесно- 
го коллективного сотрудничества, и все 
реже индивидуальных решений от- 
дельных мастеров. Хорошо слаженный 
ансамбль берет верх над солистом-вир- 
туозом. 

Таким образом, изменения в характе- 
ре работы стали отличительной чертой 
профессии, которая еще не отпраздно- 
вала свой 40-летний юбилей. Тем не ме- 
нее, следует также помнить, что основ- 
ные элементы этой профессии созда- 
лись в весьма отдаленном прошлом, а, 
не несколько десятилетий тому назад, 
и, вероятно, останутся такими же и в 
будущем. Художник-конструктор, как 
и архитектор, имеет дело с проблема- 
ми, решения которых выражаются в 
формах, имеющих три измерения. Он 
должен уметь найти свою главную про- 
блему, изложить ее с предельной ясно- 
стью и четкостью, проанализировать 
все ее компоненты, синтезировать все 
ее элементы в единой и целесообразной 
форме. В основе поразительных усепе- 
хов этой совсем еще молодой профессии 
лежит не только блестящее мастерство 
ее выдающихся представителей, но и 
постоянный поток новых запросов в 
нашем стремительно развивающемся 
обществе. 


Обложки журнала 
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ТМООБЗТЕТА Ц 


Генри Дрейфус 


ГЕНРИ ДРЕИФУС 


Генри Дрейфус начал свою деятель- 
ность как театральный художник. В 
1929 году, в возрасте 25 лет, он открыл 
в Нью-Йорке бюро художественного 
конструирования, которое благополуч- 
но пережило тяжелые годы депрессии. 
В настоящее время его бюро имеет два, 
отделения — одно в Нью-Йорке, дру- 
гое в Калифорнии. Из наиболее из- 
вестных проектов, выполненных этой 
фирмой, следует упомянуть художе- 
ственное конструирование телефонов 
для лабораторий телефонной системы 
«Белл», интерьеры и внешнее оформ- 
ление самолетов компании «Америкэн 
эрлайнс», пылесосов и механизирован- 
ных полотеров компании «Зингер», 
производящей бытовые приборы и 
торгово-промышленное оборудование, 
фотографического аппарата для кор- 
порации «Полароид», выпускающей 
автоматические, моментально печата- 
ющие снимки фотоаппараты, и сига- 
ретную машину для «Америкэн машин 
энд фаундри компани» фирмы, про- 
дукция которой охватывает такие раз- 
нообразные изделия, как устройства 
для автоматической установки кег- 


с 


лей в кегельбанох и тяжелое машин. 
ное оборудование. Большинетво кли. 
ентов имеют долгосрочные оговоры © 
конструкторским бюро Дрейфуса со 
гласно которым фирма выполняет Ва 
задания, возникающие в течение пред 
усмотренных в договорах периодов 
времени. Дрейфус считает, что его б 
ро должно нести полную ответетвев. 
ность за художественное оформление 
в результате чего он редко принимает 
заказы от компаний, имеющих свои 
собственные отделы художественного 
конструирования. Дрейфус интерес 
ется главным образом Художествей 
ным конструированием промышлен. 
ных изделии и работает над упаков- 
кой и рекламным оформлением только 
в тех случаях, когда эта, работа, связа- 
на с конструируемыми им изделиями 
Он не видит никакой необходимости 
в расширении деятельности своего бю- 
ро и намеренно содержит ограничен- 
ный штат сотрудников, с тем чтобы 
обеспечить своим клиентам индиви- 
дуальное обслуживание и поддержи. 
вать с ними личный контакт. Одним 
из последних проектов, выполнен. 
ных Дрейфусом, было художествен- 
ное конструирование видеотелефона 
для телефонной системы «Белл», на- 
ходящегося все еще в эксперимен- 
тальной стадии; этот видеотелефон 
передает звук и изображение в о0бо- 
их направлениях. Кроме того, Дрей- 
фус сконструировал телефонный ап- 
парат с кнопочным номеронабирате- 
лем и самоходный телефон-автомат 
для автомобилистов. Примером ин- 
тенсивного предварительного изуче- 
ния вопросов, связанных с художе- 
ственным конструированием, может 
служить его недавняя работа над про- 
ектом нового типа швейной машины 
«Зингер», когда художникам-конет- 
рукторам пришлось брать уроки ши- 
тья, чтобы на личном опыте разо- 
браться в связанных © этим проек- 
том проблемах. 


РЭИМОНД ЛОУИ 


Рэймонд Лоуи, основатель и председа- 
тель правления компании «Рэймонд 
Лоуи — Уильям Снэйт», родился во 
Франции в 1893 году и в 1938 году 
получил американское гражданство. 
Он начал работать в Нью-Йорке ил- 
люстратором модных журналов, и его 
талант к экспонированию изделий, к 
художественному оформлению про- 
мышленных товаров и средств тран- 
спорта, с таким блеском проявивший- 
ся в его иллюстрациях, привел со вре- 
менем к его назначению в 1929 году 
руководителем отдела художественно- 
го конструирования фирмы «Вестин- 
гауз электрик компани». В том же го- 
ду Лоуи открыл свое собственное бю- 
ро художественного конструирования, 
когда английская фирма «Джестет- 
нер лимитед» предложила ему, «сде- 
лать что-нибудь» в отношении внеш- 
него вида их копировально-множи- 
тельных машин. В 1932 году, когда 
Лоуи работал по заданиям автомо- 
бильной компании «Хэпи моторс» и 
фирмы «Сирс энд Робак» — универ- 
сального магазина, вьышолняющего 
заказы по почте, его имя начало ото- 


ждествляться с внешним видом са- 
мых разнообразных изделий, упаков- 
ки, всевозможного оборудования, с ин- 
терьерами архитектурных сооружений 
и транспортных средств. Работа Лоуи 
впервые получила всеобщее призна- 
ние после того, как он сконструировал 
холодильник «Колдепот», модель 1932 
года, для фирмы «Сирс энд Робак». 
Раньше эта фирма в среднем продава- 
ла около 15 000 таких холодильников. 
в год; в первом же году, после появле- 
ния новой модели, число проданных 
холодильников достигло 140000, а в 
следующем году их было продано 
215 000. За последние 33 года имя Лоуи 
было связано буквально со всеми об- 
ластями быта, промышленности и тор- 
говли страны — от всевозможных ви- 
дов транспорта до изучения проблем 
товарного сбыта. В течение 30 лет 
Лоуи работал над конструированием 
автомобилей фирмы «Студебейкер»; 
особый интерес вызвала «спорная» 
модель 1947 года, прозванная «Тяни — 
толкай» («Куда едешь»), так как ее 
задняя часть почти не отличалась от 
передней. Эта модель была со време- 
нем положена в основу конструирова- 
ния кузовов целого ряда автомобилей 
других фирм. В настоящее время в 
фирме Лоуи имеется 14 отделов, ведаю- 
щих такими областями, как конструи- 
рование жилых помещений и их ком- 
понентов, упаковка технических изде- 
лий, архитектурное программирова- 
ние, изучение рынка, рекламное офор- 
мление ит. д. Фирма обслуживает бук- 
вально сотни клиентов. В январе 1961 
года компаньон Лоуи, Уильям Снэйт, 
стал президентом компании, поделив с 
Лоуи административные и художе- 
ственно-конструкторские обязанности. 
Лоуи, кроме того, был одним из оено- 
вателей Американского общества, епе- 
циалистов по промышленной эстетике. 


УОЛТЕР ДОРВИН ТИГ 
Уолтер Дорвин Тиг основал первую в 


Америке фирму художественного кон- 
струирования в 1926 году. Приехал он 
в Нью-Йорк из Декатура (штат Инди- 
ана) и четыре года занимался в шко- 
ле изобразительных искусств «Арт 
стюденте лиг», затем работал в рек- 
ламном агентстве и в 1911 году в воз- 
расте 28 лет начал свое собственное де- 
ло — оформлял печатные издания и 
исполнял декоративные работы. 
В 1927 году он заключил договор с 
компанией «Истмен Кодак», произво- 
дящей фотографическую пленку и фо- 
тографические принадлежности. Эта, 
компания и стала его первым круп- 
ным заказчиком. По его эскизам были 
переделаны почти все изделия фирмы 
«Кодак», и были сконструированы 
первые фотоаппараты из пластмассы 
и первые фотоаппараты, отлитые под 
давлением. Он оставался консультан- 
том по промышленной эстетике ком- 
пании «Истмен Кодак» вплоть до сво- 
ей смерти в 1960 году. Тиг работал 
также в качестве консультанта по ху- 
дожественному конструированию для 
многих других крупных промышлен- 
ных предприятий. Он сконструировал 
автомобиль «Мармон», в сотрудничест- 
ве со своим сыном У. Дорвином Тигом, 
в начале 1930-х годов, и эта работа до 
сих пор оказывает влияние на оформ- 
ление многих других автомобиль- 
ных моделей. Тиг затем разрабаты- 
вал интерьеры пассажирских вагонов 
для Нью-Хейвенской и Хартфордекой 


железной дороги, конструировал стек- 
лянную посуду, термические и опти- 
ческие инструменты, создавал новую 
упаковку, оформлял выставки и роз- 
ничные магазины. В 1939 году он был 
членом Комитета по художественному 
оформлению Международной выстав- 
ки 1939 года, где сконструировал па- 
вильоны компаний «Форд» (автомоби- 
ли), «Дю Понт» (пластмассовые изде- 
лия), «Консолидейтед Эдисон» (газо- 
вые приборы и оборудование), «Нэй- 
шнл кэш реджистер» (кассовые аппа- 
раты), «Юнайтед Стэйте стил» (сталь 
и стальные изделия). В настоящее вре- 
мя фирма Уолтера Тига является од- 
ной из самых больших компаний ху- 
дожественного конструирования в ми- 
ре. В Соединенных Штатах она имеет 
одиннадцать отделений, и во главе ее 
стоят семь компаньонов, включая сы- 
на Тига. В фирме работает 205 специа- 
листов по архитектуре, машинострое- 
нию, упаковке, сбыту, производетвен- 
ным процессам и контролю качества, 
продукции. 


Чарлз; 


ЧАРЛЗ ИМС 


Чарлз Имсе родился в 1907 году в горо- 
де Сент-Луисе, штат Миссури. Он окон- 
чил архитектурный факультет Ва- 
шингтонекого университета, после че- 
го сотрудничал с известными архитек- 
торами Элиелем и Эро Сааринен в их 
архитектурно-художественной школе 
в городе Кранбрук, штат Мичиган. В 
этой школе он создал отдел экспери- 
ментального проектирования. Разра- 
ботанный им метод производства, прес- 
сованных из клееной фанеры меди- 
цинских хирургических шин для Во- 
еннно-Морского флота СПТА привел 
к созданию в 1945 году конструкции 
прессованного из фанеры стула, став- 
шего прототипом для многих других 
конструкций стульев, как например, 
изготовляемых в прессформах стуль- 
ев из армированной пластмассы и 
литых алюминиевых стульев фирмы 
«Герман Миллер», производящей со- 
временную мебель. Имс коллекциони- 
рует и конетруирует детские игруш- 
ки. Кроме того, он написал сценарии 
для нескольких кинофильмов и был 
их режиссером и продюсером, включая 
фильм, демонстрировавшийся одновре- 
менно на нескольких экранах на Аме- 
риканской национальной выставке в 
Москве в 1959 году. Главное бюро его 
фирмы находится в Венеции — ма- 
леньком прибрежном городке в юж- 
ной Калифорнии. 


ПА ЗА 3 в ба 


Элиот Нойес 
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ЭЛИОТ НОЙЕС 


По образованию Элиот Нойес — архи- 
тектор. Он начал работать в Нью- 
Иоркском музее современного искус- 
ства в 1939 году, где создал отдел 
художественного конструирования. Он 
ушел из музея в 1941 году, чтобы 
открыть свою собственную фирму. 
Одним из его первых клиентов бы- 
ла крупная компания «Интернэшнл 
бизнес машин корпорейшн», произво- 
дящая электронные вычислительные 
машины и канцелярское оборудова- 
ние. Для этой компании он продолжа- 
ет работать до сих пор, проектируя и 
оформляя здания, изделия, витрины и 
выставки. Его фирма находится в 
Нью-Кейнане, штат Коннектикут — 
небольшом городке, расположенном 
на расстоянии получасовой езды от 
Нью-Йорка автомобилем или поездом. 
Персонал фирмы состоит из 12 худож- 
ников-конструкторов и нескольких спе- 
циалистов архитектурного профиля. 
Недавно фирма «Вестингауз электрик 
компани» пригласила Нойеса своим 
консультантом по вопросам художест- 
венного конструирования для обеспе- 
чения стилевого единства и высокого 
качества оформления в конструирова- 
нии изделий, в их экспонировании и 
упаковке, в составлении рекламного 
материала и в области промышленной 
архитектуры. 


„ж Нелсон 


д 


ДЖОРДЖ НЕЛСОН 


По окончании архитектурного образо- 
вания Джордж Нелсон работал в изда- 
тельстве журналов «Аркитекчурэл фо- 
рум» и «Форчун», а в 1944 и 1945 годах 
возглавлял отдел экспериментального 
художественного проектирования этих 
журналов. Сконструированная им «сте- 
на-стеллаж», воспроизведенная в жур- 
нале «Лайф», привлекла внимание 
компании «Герман Миллер», занима- 
ющейся производством мебели, в ре- 
зультате чего Нелсон был приглашен 
директором отдела художественного 
конструирования этой компании. Он 
до сих пор занимает эту должность. 
Работая для этой компании, он разра- 
ботал ряд новых концепций в конст- 
руировании мебели — модульные кре- 
сла и модульные полки, реечные ска- 
мьи и конторские шкафы со стальной 
рамой. В 1941 году он открыл в Нью- 
Йорке свое бюро. Его деятельность ох- 
ватывает самые разнообразные об- 
ласти — от конструирования изделий 
и их упаковки до архитектурного 
оформления и разработки программ 
унификации промышленных изделий. 
Фирма имеет 25 служащих. Джорджу 
Нелсону было поручено оформление 
выставки «Промьппленная эстетика — 
СТА» и составление настоящей бро- 
шюры. Его фирма также оформляла 
«Американскую национальную вы- 
ставку», проведенную в Москве в 1959 
году в парке «Сокольники». 


Ф. Юджин Смит 


Ф. ЮДЖИН СМИТ 


Ф. Юджин Смит окончил Кливленд- 
ский институт изобразительных ис- 
кусств в 1947 году, работал с различ- 
ными конструкторскими коллектива- 
ми ив 1960 году открыл свое собствен- 
ное проектно-консультационное бюро 
«Ф. Юджин Смит ассошиэйтс» в г. Балте, 
штат Огайо. Это бюро, в котором в на- 
стоящее время работают 11 су; 
ков, типично для целого ря? 
канских конструкторских Фи Кот 
рые обосновались в неболь":>о гозо- 
дах, и, вместе с тем, успешно з:: тез: 
ют в качестве клиентов круп: 
мышленные предприятия. Бюро С 
помещается в перестроенном сарае. 
кущая работа заключается в проекти- 
ровании и художественном конструи- 
ровании зданий, магазинов, брошюр, 
рекламных материалов, выставок, вит- 
рин ит. п. для фирмы «Гудйир энд раб- 
бер ко»; конструирования изделий, 
упаковки рекламных материалов и 
планирования сбыта для фирмы «Раб- 
бермэйд компани», производящей пред- 
меты домалинего обихода и автомобиль- 
ные и судовые принадлежности; худо- 
жественного реконструирования бензо- 
заправочных станций компании «Фил- 
липе петролеум». Этот последний про- 
ектвключает расширение сети станций, 
архитектуру зданий, планировку уча- 
стков, проектирование озеленения, экс- 
понирование продукции и организа- 
цию средств обслуживания. Недавно 
Смит по своей инициативе начал кам- 
панию против «обезображивания го- 
родов», в связи с чем губернатор штата. 
Огайо назначил его председателем ко- 
митета по изучению роли художест- 
венного конструирования в проектах 
штатной администрации. 
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Карл Сандберг (справа) и Монтгомери Ферар 


БЕРГ — ФЕРАР 


рирма «Сандберг—Ферар» была осно- 
‚ана з Детройте в 1934 году Карлом 
5сргом и Монтгомери Фераром, 
гого, как эти два дизайнера, 
лы из отдела художественного 
рмления компании «Дженерал 
моторе корпорейшн», чтобы начать 
свое собственное дело. В течение по- 
следних 24 лет Сандберг и Ферар рабо- 
тали для универсального магазина 
«Сирс энд Робак» в качестве художни- 
ков-конструкторов по проектированию 
всевозможных бытовых приборов, на- 
пример, холодильников, кухонных 
плит, аппаратов кондиционирования 
воздуха, охотничьих ружей, рыболов- 
ных катушек, лодок, автомобильных 
шин, тракторов и ленточных пил. По- 
следние крупные заказь: — проектиро- 
вание массовых средств городского 
транспорта для Нью-Йорка и Сан- 
Франциско и художественное конст- 
руирование, в сотрудничестве с пер- 
соналом компании «Локхид», оформ- 
ления интерьеров и посадочно-выса- 
дочных установок для новых, нахо- 
дящихся в стадии разработки, сверх- 
звуковых самолетов этой компании, 
которые будут летать со скоростью 
2900 километров в час на высоте 
23 000 километров. 


Питер Мюллер-Мунк (слева) 


ПИТЕР МЮЛЛЕР — МУНК 


Фирма «Питер Мюллер — Мунк аесо- 

шиэйтс» была учреждена в Питтебурге 

в 1945 году. В ней работают 44 сотруд- 

ника, в том числе 31 специалиет — 

дизайнеры, инженеры, художники, за- 

ведующий исследовательской работой 

и макетчики. Деятельность фирмы ох- 

ватывает целый ряд областей, вклю- 

чая художественное конструирование 

средств транспорта и оборудования для 

научно-исследовательских лаборалто- 
рий. Фирма «Мюллер — Мунк» кон- 
струирует механизированные инетру- 
менты, бытовые приборы, тяжелое 
оборудование для сельского хозяйет- 
ва и промышленности, а также кухон- 
ные принадлежности и посуду. Не- 
давно она произвела реконструкцию 
бензозаправочных станций компании 
«Тексако» и разработала художеет- 
венное оформление Американской вы- 
ставки в Загребе (Югославия). В обя- 
занности фирмы входило оформление 
интерьеров и внешнего вида выставки, 
а также общее руководство строитель- 
ными и монтажными работами на вы- 
ставочной территории. Около 15 про- 
центов всех договоров с клиентами 
предусматривают не только художест- 
венное, но и общее конструирование 
проекта в целом. 


Д „ж Нелсон 


ДЖОРДЖ НЕЛСОН 


По окончании архитектурного образо- 
вания Джордж Нелсон работал в изда- 
тельстве журналов «Аркитекчурэл фо- 
рум» и «Форчун», а в 1944 и 1945 годах 
возглавлял отдел экспериментального 
художественного проектирования этих 
журналов. Сконструированная им «сте- 
на-стеллаж», воспроизведенная в жур- 
нале «Лайф», привлекла внимание 
компании «Герман Миллер», занима- 
ющейся производством мебели, в ре- 
зультате чего Нелсон был приглашен 
директором отдела художественного 
конструирования этой компании. Он 
до сих пор занимает эту должность. 
Работая для этой компании, он разра- 
ботал ряд новых концепций в конст- 
руировании мебели — модульные кре- 
сла и модульные полки, реечные ска- 
мьи и конторские шкафы со стальной 
рамой. В 1947 году он открыл в Нью- 
Йорке свое бюро. Его деятельность ох- 
ватывает самые разнообразные об- 
ласти — от конструирования изделий 
и их упаковки до архитектурного 
оформления и разработки программ 
унификации промышленных изделий. 
Фирма имеет 25 служащих. Джорджу 
Нелсону было поручено оформление 
выставки «Промышленная эстетика — 
СПТА» и составление настоящей бро- 
шюрь. Его фирма также оформляла 
«Американскую национальную вы- 
ставку», проведенную в Москве в 1959 
году в парке «Сокольники». 


Ф. Юджин Смит 


Ф. ЮДЖИН СМИТ 


Ф. Юджин Смит окончил Кливленд- 
ский институт изобразительных ис- 
кусств в 1947 году, работал с различ- 
ными конструкторскими коллектива- 
ми ив 1960 году открыл свое собетвен- 
ное проектно-консультационное бюро 
«Ф. Юджин Смит ассошиэйтс» в г. Бале, 
штат Огайо. Это бюро, в котором в на 
стоящее время работают 11 сотру 
ков, типично для целого ряда ам 
канских конструкторских фирм, 
рые обосновались в небольших го 
дах, и, вместе с тем, успешно приву= 
ют в качестве клиентов крупные п: 
мышленные предприятия. Бюро С» 
помещается в перестроенном сарае. 
кущая работа заключается в проекти 
ровании и художественном конструи- 
ровании зданий, магазинов, брошюр, 
рекламных материалов, выставок, вит- 
рин ит. п. для фирмы «Гудйир энд раб- 
бер ко»; конструирования изделий, 
упаковки рекламных материалов и 
планирования сбыта для фирмы «Раб- 
бермэйд компани», производящей пред- 
меты домалинего обихода и автомобиль- 
ные и судовые принадлежности; худо- 
жественного реконструирования бензо- 
заправочных станций компании «Фил- 
липсе петролеум». Этот последний про- 
ектвключает расширение сети станций, 
архитектуру зданий, планировку уча- 
стков, проектирование озеленения, экс- 
понирование продукции и организа- 
цию средств обслуживания. Недавно 
Смит по своей инициативе начал кам- 
панию против «обезображивания го- 
родов», в связи се чем губернатор штата 
Огайо назначил его председателем ко- 
митета по изучению роли художест- 
венного конструирования в проектах 
штатной администрации. 
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Карл Сандберг (справа) и Монтгомери Ферар 


АБЮРГ — ФЕРАР 


Сандберг — Ферар» была, осно- 
‚ Детройте в 1934 году Карлом 
‘бергом и Монтгомери Фераром, 
сле того, как эти два дизайнера 
ушли из отдела художественного 
оформления компании «Дженерал 
моторе корпорейшн», чтобы начать 
свое собственное дело. В течение по- 
следних 24 лет Сандберг и Ферар рабо- 
тали для универсального магазина 
«Сирс энд Робак» в качестве художни- 
ков-конструкторов по проектированию 
всевозможных бытовых приборов, на- 
пример, холодильников, кухонных 
плит, аппаратов кондиционирования 
воздуха, охотничьих ружей, рыболов- 
ных катушек, лодок, автомобильных 
шин, тракторов и ленточных пил. По- 
следние крупные заказь!: — проектиро- 
вание массовых средств городского 
транспорта для Нью-Йорка и Сан- 
Франциско и художественное конет- 
руирование, в сотрудничестве с пер- 
соналом компании «Локхид», оформ- 
ления интерьеров и посадочно-выса- 
дочных установок для новых, нахо- 
дящихся в стадии разработки, сверх- 
звуковых самолетов этой компании, 
которые будут летать со скоростью 
2900 километров в чае на высоте 
23 000 километров. 


Питер Мюллер-Мунк (слева) 


ПИТЕР МЮЛЛЕР — МУНК 


Фирма «Питер Мюллер — Мунк аесо- 

шиэйтс» была учреждена в Питтебурге 

в 1945 году. В ней работают 44 сотруд- 

ника, в том числе 31 специалист — 

дизайнеры, инженеры, художники, за- 

ведующий исследовательской работой 

и макетчики. Деятельность фирмы ох- 

ватывает целый ряд областей, вклю- 

чая художественное конструирование 
средств транспорта и оборудования для 
научно-исследовательских лаборато- 
рий. Фирма «Мюллер — Мунк» кон- 
струирует механизированные инетру- 
менты, бытовые приборы, тяжелое 
оборудование для сельского хозяйет- 
ва, и промышленности, а также кухон- 
ные принадлежности и посуду. Не- 
давно она произвела реконструкцию 
бензозаправочных станций компании 
«Тексако» и разработала художеет- 
венное оформление Американской вы- 
ставки в Загребе (Югославия). В обя- 
занности фирмы входило оформление 
интерьеров и внешнего вида выставки, 
а также общее руководство строитель- 
ными и монтажными работами на, вы- 
ставочной территории. Около 15 про- 
центов всех договоров © клиентами 
предусматривают не только художеет- 


венное, но и общее конструирование 
проекта, в целом. 


Артур Бек-Вар 


АРТУР БЕК-БАР 


Артур Бек-Вар работает в крупном 
промышленном предприятии. В каче- 
стве заведующего секцией художест- 
венного конструирования и изучения 
рынка при отделе крупных бытовых 
приборов компании «Дженерал элек- 
трик» в Луисвилле, штат Кентукки, он 
ведает главным образом художест- 
венным конструированием холодиль- 
ников, морозильников, электрических 
кухонных плит, стиральных машин 
и сушилок. Бек-Вар окончил универ- 
ситет «Нотр-Дам» в штате Индиана, 
получил степень магистра в 1934 году 
в Пражском университете, где был 
стипендиатом Института международ- 
ного образования. Через десять лет он 
получил свидетельство о прохожде- 
нии курса инженерных наук в уни- 
верситете имени Пюрдю, также в шта- 
те Индиана. В компании «Дженерал 
электрик» он начал работать в 1945 го- 
ду. До этого он работал в консульта- 
ционном бюро художественного кон- 
струирования в Кливленде и был 
штатным дизайнером компании «Ри- 
вер коппер энд брассе», где конструи- 
ровал кухонную посуду. 
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Джордж Дженсен (слева) и Ричард Лейтам 


Роберт Д, Тайлер 


= 


= — 


р. 


я 5х 
ад 
\ —_ = мм 


ЛЕЙТАМ, ТАИЛЕР И ДЖЕНСЕН 


Фирма «Лейтам, Тайлер и Дженсен» 
была учреждена в Чикаго в 1955 году 
и вначале специализировалась в ху 
дожественном конструировании т 
ров народного потребления. В 
году было открыто отделение фири: 
на Тихоокеанском побережье Соел 
ненных Штатов. Это отделение 
перь занимается главным образом озаз- 
работкой новых изделий и худож: 
венным оформлением выставок. Гл: 
ная мастерская фирмы состоит из 
художников-конструкторов; недавно в 
ней были закончены работы над про- 
ектом художественного реконструиро- 
вания продукции компании «Аргус», 
производящей фотографические аппа- 
ратьг и принадлежности к ним. Для 
этой фирмы коллектив дизайнеров 
спроектировал и организовал произ- 
водство нескольких моделей киноап- 
паратов, проекционного фонаря, ки- 
нопрожектора и фотографического ап- 
парата. Пять художников-конструкто- 
ров, работающих в Лос-Анжелосе, об- 
ратили внимание на другую область: 
зная, какой огромный интерес прояв- 
ляет Калифорния к делу народного 
образования, они разработали и осу- 
тествили проекты астрономического 
и физиологического музеев, а также 
оформили целый ряд выставок, по- 
священных различным областям на- 
уки: эмбриологии, ядерной физике, 
космонавтике и электротехнике. Ком- 
пания имеет свое отделение и в Дании. 
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(Слева направо) Ким Ямасаки, 
Дэйв Чапман и Уильям Голдемит 


ДЭЙВ ЧАПМАН, ГОЛДСМИТ 
И ЯМАСАКИ 


‹ожника-конструктора в группеспе- 
иалистов, работавших над конструи- 
озанием и оформлением выставки, 
зпейся в Чикаго под названием 
:рогресса». Свое собственное бю- 
: открыл в Чикаго в 1935 году, а 
5 году основал конструкторекую 
-гу в ее сегодняшнем виде. В на- 
эцее время во главе фирмы стоят 
десять совладельцев, и в ней работа- 
ют 30 сотрудников. Уильям Голдемит 
координирует работу административ- 
ной части и возглавляет отдел оформ- 
ления рекламы. Архитектор Ким Яма- 
саки руководит художественным кон- 
струированием промышленных изде- 
лий, архитектурными работами и про- 
ектами, связанными с выставками. Ра- 
бота фирмы охватывает конструиро- 
вание упаковок для компании «Сай- 
монайз корпорейшн», производящей 
мастики и препараты для вощения 
полов; подвесного лодочного двига- 
теля для компании «Аутборд марин 
корпорейшн» разнообразных изделий 
для компании «Хамилтон — Бич», про- 
изводителя небольших электробыто- 
вых приборов; разработку индивиду- 
ального оформления для компании 
«Мэйтаг», выпускающей стиральные и 
сушильные машины. В последний про- 
ект входит оформление фирменных 
знаков, этикеток, ярлыков, упаковок 
и рекламы. 


Дж. Гордон Липпинкот (слева) и Уолтер Маргулис 
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ЛИППИНКОТ И МАРГУЛИС 


Фирма «Уолтер П. Маргулис и Дж. 
Гордон Липпинкот» была основана в 
Нью-Йорке в 1944 году и со временем 
стала, одним из самых крупных и ком- 
плексных бюро художественного кон- 
струирования в СПТА. Фирма имеет 165 
служащих, пять дочерных компаний 
и филиалы в Детройте, Торонто и Цю- 
рихе. Работа фирмы охватывает ин- 
терьеры и внешнее оформление само- 
летов авиационной компании «Истерн 
эрлайнс»; бензозаправочные станции 
нефтяной компании «Хэмбл ойл»; про- 
довольственные магазины самообслу- 
живания, выставочные залы, павиль- 
оны. Оба совладельца фирмы изуча- 
ли изобразительные искусства и архи- 
тектуру, Липпинкот в Свартмореком 
колледже и Колумбийском универси- 
тете, а Маргулис в Риме, в Вене и в па- 
рижской Школе изящных искусств. 


СПЕЦИАЛЬНОЕ ОБРАЗОВАНИЕ 
ХУДОЖНИКА-КОНСТРУКТОРА 


Учебным программам колледжей и 
университетов, готовящих художни- 
ков-конструкторов, нет еще и тридцати 
пяти лет. Можно сказать, что профес- 
сия эта зародилась в конце 1920-х го- 
дов, скорее случайно, по инициативе 
людей, которые поняли, что товарам на- 
родного потребления необходимо худо- 
жественное оформление, что это улуч- 
шит внешний вид промьпиленных из- 
делий, их эксплуатационные и функ- 
циональные качества.Совершенно оче- 
видно, что у этих людей не было 
никакой специальной подготовки, так 
как такую подготовку негде было и по- 
лучить. До того, как им пришлось ре- 
шать новые проблемы промышленной 
эстетики, они работали в таких обла- 
стях, как архитектура, строительная 
техника, типографское дело, реклама, 
моделирование одежды и художест- 
венное оформление театральных спек- 
таклей. 
Отделения художественного конструи- 
рования в высших и специальных 
учебных заведениях были сформиро- 
ваны в течение десятилетия, после то- 
го как руководству учебных заведений 
стало ясно, что появилась новая про- 
фессия и надо было воспитывать но- 
вые кадры квалифицированных спе- 
циалистов. 
Первое в Соединенных Штатах отделе- 
ние художественного конструирования 
было создано в Технологическом ин- 
ституте имени Карнеги в Питтсбурге, 
и первый выпуск представителей этой 
новой профессии состоялся в 1936 году. 
Два года спустя в стране было уже 
птесть учебных заведений, в которых 
преподавались дисциплины художест- 
венного конструирования, и было ос- 
новано общество специалистов по про- 
мышленной эстетике. 
В течение этого же периода несколько 
выдающихся архитекторов и художни- 
ков прибыли из Европы в Соединенные 
Штаты, где они начали преподавать и 
практиковать эту новую профессию. 
Вальтер Гропиус, основатель художе- 
ственно-промышленной школы «Бау- 
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хауз» в Германии, приехал в Америку 
преподавать в Гарвардском универси- 
тете, а другие члены профессорского 
состава «Баухауза» начали педагоги- 
ческую деятельность в Чикаго и в кол- 
ледже Блэк-Маунтин, штат Северная 
Каролина. 

В настоящее время художественное 
конструирование преподается пример- 
нов50 американских высших учебных 
заведениях. Каждое из них имеет свою 
собственную концепцию того, что 
представляет собой промышленная 
эстетика и как ее нужно преподавать. 
Концепция эта, конечно, определяется 
академическими особенностями про- 
фессорско-преподавательского соста- 
ва и общим характером данного учеб- 
ного заведения. Художественное кон- 
струирование обычно преподается на, 
инженерных факультетах, иногда на 
архитектурных, а в некоторых селу- 
чаях — на факультетах изобразителт 
ных искусств. После прохождения 
двух- или трехлетних курсов специа.ть- 
ных дисциплин студенты получа:от 
свидетельство, удостоверяющее их : 
фессиональную квалификацию, а !: 
окончании четырехлетнего курса обу 
чения им присваивается ученая 
пень бакалавра. Восемь высших уче 
ных заведений СПТА присуждают сво- 
им выпускникам ученую степень маги- 
стра художественного конструирова- 
ния. Учебные заведения, расположен- 
ные в промышленных районах, нужда- 
ющихся в специалистах определенного 
профиля, — например в Лос-Анжелосе 
и Чикаго — как правило, обеспечива- 
ют подготовку именно таких специа- 
листов, тогда как другие высшие учеб- 
ные заведения выпускают художни- 
ков-конструкторов более широкого 
профиля. 

Первый курс всегда посвящается об- 
щим дисциплинам: студенты изучают 
черчение, конструирование в двух и 
трех измерениях и историю изобрази- 
тельных искусств. В течение осталь- 
ных трех или четырех лет студенты 
продолжают изучать двухмерное и 
объемное проектирование и решают 
конструкторские проблемы, с которы- 
ми приходится сталкиваться профес- 
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Студенты: Школы художественного конструирования имени Парсонса в Нью-Йорке 
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Проекты: студентов Иллинойсского 
технологического института (Чикаго) 
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сиональным художникам-конструкто- 
рам. За эти годы студенты приобретают 
практические навыки в таких обла- 
стях, как черчение, создание маке- 
тов, рисование и заготовление окон- 
чательных чертежей и эскизов кон- 
струируемого изделия. Их учат нести 
ответственность за цвет, текстуру и 
форму объекта, за удобство его экс- 
плуатации и комфортабельность, за, 
технические методы его производст- 
ва и себестоимость. Студенты, изу- 
чающие художественное конструи- 
рование, знакомятся также с тем, 
как работают промышленные пред- 
приятия, как планируется сбыт и 
какие выгоды можно извлечь из такой 
планировки. Они знакомятся с метода- 
ми изучения потребительских вкусов и 
склонностей и детально изучают «Эр- 
гономику» (взаимосвязь машины и че- 
ловека), анализируя, как люди пользу- 
ются изделиями, как они передвигают- 
ся, как отдыхают, как применяют ок- 
ружалотцие их вещи, какое влияние 
оказызают на них изменяющиеся ус- 
повия среды. 
ледж Сан-Хосе в Калифорнии был 
‚и учебным заведением в Соеди- 
енных Штатах, осуществившим экс- 
ориментальную международную про- 
рамму обмена студентами, с тем что- 
‚5: раситирить сферу наблюдений и ис- 
следовательской работы в области «Эр- 
гономики». Метод изучения «по обла- 
стям» был введен в Иллинойсском тех- 
нологическом институте; цель этого 
метода — обеспечить студентам посте- 
пенное накопление информации по 
различным предметам, чтобы после- 
дующие группы студентов имели в 
своем распоряжении исследователь- 
ский материал, который они могли бы 
использовать для своей работы. Коли- 
чество специальных дисциплин в ряде 
учебных заведений, в которых препо- 
дается художественное конструирова- 
ние, было увеличено и составляет те- 
перь до 50 процентов всей программы 
курса. Колледж «Арт-Сентр» в Лос-Ан- 
желосе имеет специальную учебную 
программу для художественного кон- 
струирования в области транспорта. 
Во многих учебных заведениях в про- 
грамму включены фотография и про- 
граммирование электронных вычисли- 
тельных машин, так как в налии дни 
эти знания стали необходимыми для 
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квалифицированного художника-кон- 
структора. Нет никакого сомнения в 
том, что эти учебные программы будут 
продолжать изменяться и в будущем, 
идя в ногу с переменами в профессии 
художника-конструктора и со стреми- 
тельным прогрессом технологии. 


Студенческие проекты, представленные на конкурс 
художественного конструирования, устроенный 


фирмой «Алюминум компани оф Америка» 
(фото на стр.18) 


С. ТР СТАНОВИТСЯ 
СИмиАЛИСТОМ 


Высшие и специальные школы США 
ежегодно выпускают от 200 до 300 ху- 
дожников-конструкторов, и хотя ди- 
плом или ученая степень не обязатель- 
ны для художника-конструктора, од- 
нако, большая часть работодателей 
предпочитает лиц, окончивших обще- 
признанные учебные заведения. Вы- 
бор места работы зависит главным об- 
разом от того, чем молодой дизайнер 
интересуется. Если он хочет конструи- 
ровать автомобили, он обычно отправ- 
ляется в Детройт; если он интересует- 
ся конструированием самолетов, он 
едет в Лос-Анжелос или в Сиэтл. 
Только в одном Нью-Йорке работает 
200 с лишним фирм художественного 
конструирования; в Чикаго их имеется 
столько же, а другие хорошо извест- 
ные художественно-конструкторские 
фирмы находятся в Сан-Франциско, 
Милуоки, Акроне, Питтсбурге и Фила- 
дельфии. 
Для начинающих художников-конст- 
рукторов, в основном, существует два, 
выбора: работа в независимых фирмах 
художественного конструирования и в 
художественно-конструкторских отде- 
лах промышленных предприятий. В 
обоих случаях обучение новичков идет 
по системе, установившейся в архитек- 
турных мастерских. В большинетве 
случаев главной обязанностью моло- 
дых специалистов является разработ- 
ка идей старших художников-конет- 
рукторов. В течение первого года, а 
иногда и двух лет, они занимаются чер- 
чением, рисованием и окончательной 
отделкой чертежей или эскизов изде- 
лий, спроектированных другими ху- 
дожниками, а также изготовлением мо- 
делей и макетов. В небольшой конет- 
рукторской фирме или на небольших 
предприятиях они часто выполняют 
все эти обязанности; в больших фир- 
мах им может быть поручено только 
какое-нибудь одно дело, например, 
черчение; они могут работать в отделе, 
который специализируется в какой-ни- 
будь одной области художественного 
конструирования, например, упаковки. 
Начиная работать в области художе- 
ственного конструирования, женщины 
часто специализируются на отделке 
интерьера, упаковке, оформлении вит- 
рин и на художественном экспонирова- 
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нии изделий. 
По мере приобретения опыта, и при на- 
личии проявленной способности вы- 
полнять порученные задания, на моло- 
дого художника-конструктора возла- 
гаются все более ответственные обя- 
занности. Предполагается, что он сам 
тщательно ознакомится с условиями 
производства, себестоимостью продук- 
ции, производственными процессами и 
их возможностями, типами имеющихся 
материалов и производственными мощ- 
ностями завода и его оборудования. Ус- 
пех молодого дизайнера зависит не 
только от его узкопрофессиональных 
способностей, но и от умения ориенти- 
роваться в нуждах и требованиях рын- 
ка. Так же, как и в родственной ему 
профессии архитектора, его продвиже- 
ние по службе зависит от проявленной 
им способности успешно выполнять по- 
рученную ему работу. Конструктор, об- 
ладающий исключительными способ- 
ностями, продвигается, конечно, быст- 
рее других. Для художника-конструк- 
тора, который приобрел уже необходи- 
мый опыт, открываются следующие 
возможности: 

а) он может продвинуться в той груп- 
пе художественного конструирова- 
ния, в которой он работает; 

б) он может получить лучшее место в 
других фирмах или мастерских, ес- 
ли его способности получат надле- 
жащее признание; 

в) он может стать совладельцем част- 
ной независимой фирмы; 

г) он может начать собственное дело. 

За последние тридцать лет число 
профессиональных художников-кон- 
структоров увеличилось с небольшой 
группы таких пионеров, как Джозеф 

Сайнел, Норман Бел Геддис, Рэймонд 

Лоуи, Уолтер Дорвин Тиг, Генри 

Дрейфус и других известных дизайне- 

ров, до более чем 10 000 специалистов, 

работающих в 1500 с лишним фирмах 
художественного конструирования са- 
мого различного профиля. По всей ве- 
роятности, в течение следующих трид- 
цати лет спрос на художественное об- 
служивание, необходимое для всесто- 
роннего решения производственных 
проблем, которое может быть предо- 
ставлено только высококвалифицир 

ванными специалистами в области 
промьипленной эстетики, увеличится 

в еще более значительной степени. 


ХУДОЖЕСТВЕННО- 
КОНСТРУКТОРСКИЙ ОТДЕЛ 
КРУПНОГО ПРОМЫШЛЕННОГО 
ПРЕДПРИЯТИЯ 


Отдел промышленной эстетики компа- 
нии «Дженерал моторс» — типичный 
пример комплексного бюро художест- 
венного конструирования при круп- 
ном промышленном предприятии. От- 
дел этот находится в городе Уоррен, 
штат Мичиган, и работающие в нем 
1400 дизайнеров несут ответственность 
за художественное конструирование 
более ста новых моделей легковых 
автомобилей, ежегодно выпускаемых 
пятью фирмами компании «Джене- 
рал моторс»: «Шевроле», «Понтиак», 
«Бьюик», «Олдемобил» и «Кадиллак». 
В обязанности дизайнеров входят так- 
же проектировка и конструирование 
внешнего вида и интерьеров кабин 
грузовых автомобилей «Шевроле» и 
«ДМЕ», выпускаемых заводами «Дже- 
нерал моторс», изделий фирмы «Фри- 
джидэр» (холодильники, кондиционе- 
ры воздуха и другие крупные электро- 
бытовые товары), также входящей в 
концерн «Дженерал моторс», унифи- 
кация фирменных знаков и фабрич- 
ных марок, стандартизация запасных 
частей к изделиям «Дженерал мо- 
торс», оформление упаковки и разра- 
ботка специальных проектов, как на- 
пример, оформления павильона «Дже- 
нерал моторс» на Всемирной выставке 
в Нью-Йорке в 1964 году. 
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жественного конструирования в Технологическом 
енерал моторс корпорейшн» в г. Уоррен, штат М 
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Мастерская художественного конструирования автомобилей 
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Рекламный материал компании Дженерал моторс корпорейшн», 
спроектированный и вьии 
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КОНСУЛЬТАЦИОННОЕ 
ХУДОЖЕСТВЕННО- 
КОНСТРУКТОРСКОЕ БЮРО 


Проектно-консультационное бюро 
«Джордж Нелсон знд компани» мож- 
но считать типичной независимой ху- 
дожествонно-конструкторской фирмой 
средних масштабов, выполняющей са- 
мые разнообразные заказы своих кли- 
ентов: от оформления простой бро- 
шюры или упаковки до создания «аре- 
ала» — системы ансамблей и отдель- 
ных изделий, характерных для дан- 
ного крупного промышленного пред- 
приятия или концерна. Комплексные 
проекты такого рода могут включать 
художественное конструирование из- 
делий, рекламного материала и упа- 
ковки, выставок, витрин, интерьеров, 
архитектурного оформления зданий. 
Фирма Джорджа Нелсона проектиру- 
ет отдельные компоненты зданий, ос- 
ветительную арматуру, оборудование 
конторских помещений, часы, мебель, 
жилые дома и фабрики, выпускает ки- 
нофильмы, разрабатывает новые из- 
делия и экспериментальные жилища. 
Эта же фирма оформила по заданию 
правительства СПТА несколько выста- 
вок, включая Американскую нацио- 
нальную выставку в Москве в 1959 го- 
ду и настоящую выставку «Промыш- 
ленная эстетика — СПА». 


рмь: «Джордж Нелсон энд компани», 
пного бюро художественного конструирования в Нью-Иорке, 
чет ке вании тя т 
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Художественное 
конструирование промьппленных издоели 
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ТЕМА ВЫСТАВКИ 


Промышленная эстетика возникла в 
эпоху индустриальной культуры как 
ответ на растущие запросы современ- 
ного общества и стала одним из наибо- 
лее значительных и характерных его 
элементов. 

Следует отметить, что промышлен- 
ность (в некоторых случаях на высо- 
ком техническом уровне) существова- 
ла задолго до возникновения этих за- 
просов: например, строительство жи- 
лищ началось за многие тысячелетия 
до появления архитектуры — деятель- 
ности человека более сложной, чем 
возведения простых укрытий от непо- 
годы. 

На всех стадиях эволюции человече- 
ского общества, по мере перехода лю- 
дей к высшим сферам деятельности, 
наблюдается процесс постепенного ус- 
ложнения жизни, приводящий, в свою 
очередь, ко все большей и большей 
специализации. В настоящее время 
существует ряд четко определенных 
областей науки, которые не существо- 
вали тридцать лет тому назад. То же 
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самое можно сказать и о промьпилен- 
ности. 

По целому ряду соображений, на пер- 

вых этапах развития промышленного 

производства не ощущалось никакой 

необходимости в художественном кон- 

струировании. Решающим фактором 

было то, что работа, выполнявшаяся 

новыми машинами, рассматривалась 

и ее конструкторами и публикой как 

своего рода чудо. Было уже достаточ- 

ным, что коляска могла двигаться без 

тянувшей ее лошади, что шить можно 

было лучше и быстрее на швейной ма- 

шине, что пищевые продукты можно 

было сохранять холодными без помо- 

щи льда. Лишь позднее, когда значи- 

тельная часть населения привыкла к 

этим новым удобствам, к промьшшлен- 

ным изделиям начали предъявляться 
новые требования, и производственные 
стандарты были повышены. 

Когда продукция промышленности на- 
ходилась еще на относительно прими- 
тивной стадии развития, «более высо- 
кие стандарты» означали явное улуч- 
шение эксплуатационных качеств: ав- 
томобиль получил закрытый кузов, 
удобный при всякой погоде; швейная 
машина с ножным приводом была, 
снабжена электрическим мотором. По 
мере совершенствования изделий, удо- 
влетворявших все более взыскатель- 
ные требования покупателей, повьиша- 
лись и стандарты эксплуатационных 
качеств, пока, наконец, не стали рас- 
пространяться даже на осязательные 
качества инструментов и рукояток 
управления, а также на форму, макро- 
структуру и окраску, определяющие 
внешний вид изделия. Многие товары 
покупаются в настоящее время на осно- 
ве одних лишь эстетических суждений, 
так как достаточно высокие эксплуа- 
тационные качества изделий принима- 
ются на веру. Когда технология всту- 
пила в этот период своей истории, бы- 
ли созданы соответствующие условия 
для работы художников-конструкто- 
ров в промышленности, так как предъ- 
являемые к продукции требования уже 
не могли быть удовлетворены лицами, 
не имевшими специальной квалифи- 


кации. 


СИНТЕТИЧЕСКАЯ СРЕДА 


Человек, самое сложное из творений 
природы, начинает переделывать те- 
перь планету, на которой он провел 
свое долгое младенчество. За послед- 
нее столетие на поверхности земли 
произошло больше изменений, чем в 
течение всей истории человечества. Са- 
мым замечательным достижением на- 
уки и техники является искусственно 
созданная человеком среда, или синте- 
тическая среда. 
Изменения происходят так быстро, что 
те, кто достиг теперь 60-летнего возра- 
ста, еще помнят времена, когда авто- 
мобильных дорог почти не было, когда 
в небе не было летательных аппара- 
тов, когда воздух и вода не были за- 
грязнены и когда большая часть лю- 
дей жила в маленьких городках или 
сельских местностях, в которых дома, 
освещались свечами и керосиновыми 
лампами. 
В настоящее время на земном шаре 
имеется 128 городов с населением, пре- 
вышающим миллион жителей. Все во- 
круг нас указывает на то, что стира- 
ется извечная грань между городом и 
деревней. В одних только Соединен- 
ных Штатах уже существуют по край- 
ней мере три зоны, в которых находят- 
ся в процессе формирования новые 
«мегалополии». Эти зоны представля- 
ют собой густозаселенные, простираю- 
щиеся на сотни километров районы, 
в которых живет от 10 до 20 миллио- 
нов американцев. Так рождаются го- 
родские поселения нового типа. Эти 
огромные урбанизированные районы, 
в которых даже традиционные строи- 
тельные материаль постепенно заме- 
няются синтетическими компонента- 
ми, созданными промьшиленностью, 
совершенно преображают ландшафт. 
Они создают новый тип среды, лишь 
в немногих отношениях похожей на 
города прошлого времени. 
Эта искусственная среда имеет свои 
преимущества и свои недостатки. В 
хх веке города покрывались фабрич- 
ной копотью и уродовались расползав- 
шимися трущобными районами. Про- 
шло много времени, прежде чем тех- 
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нология налила, способы строительства, 
чистых и бесшумных заводов, кото- 
рые могли возводиться в городах и 
предместьях без ущерба для окружаю- 
щей местности. Потребовалось также 
много времени для того, чтобы люди 
осознали, что природные ресурсы не 
неистощимы и что с естественной сре- 
дой следует обралцалься как с садом, а, 
не как с шахтой. 

Синтетическая среда, другими слова- 
ми, прошла через те же стадии, что и 
сама промьииленность; и она в послед- 
нее время стала нуждаться в помощи 
и влиянии комплексной планировки и 
художественного конструирования. 
Когда мы пытаемся установить связь 
между синтетической средой и идеей 
промьпиленной эстетики, мы должны 
помнить, что синтетическая среда, рез- 
ко отличается от мира природы в том 
отношении, что в последнем мы нахо- 
дим то, что нам нужно, тогда как в 
синтетической среде все должно быть 
сделано нами. Камень, найденный 
первобытным человеком, служил ему 
строительным материалом, инструмен- 
том или мебелью. Он находил глину, 
придавал ей желательную форму и су- 
шил ее на солнце. Он находил трост- 
ник и виноградную лозу и плел из 
них корзины. Художественное оформ- 
ление изделий в примитивном мире 
было неотделимо от процесса произ- 
водства, так как вся работа делалась 
руками одного человека. 

В современном мире все то, что про- 
изводится промышленностью, должно 
быть сконструировано. Но эта работа, 
слишком сложна и не может поэтому 
выполняться одним человеком. По ме- 
ре того, как человек осваивал все бболь- 
шую площадь поверхности налией 
планеты, художественное конструиро- 
вание признавалось областью деятель- 
ности, все более и более необходимой 
для удовлетворения быстрорастущих 
нужд. И теперь художественное кон- 
струирование постепенно становится 
универсальным элементом синтетиче- 
ской среды, неразрывно связанным 
со всеми сферами производственной 
практики человека. 


Здесь, разумеется, мы пользуемся тер- 


Естественная среда 


Синтет: реда 


мином «художественное конструиро- 
вание» в самом широком смысле, при- 
меняя его к работе инженеров, специ- 
алистов по планировке городов, архи- 
текторов и т. д. Тем не менее, было бы 
ошибочным приписывать художест- 
венному конструированию относитель- 
но ограниченную область внешнего 
оформления товаров народного потре- 
бления. Художественное проектирова- 
ние уже давно вышло за пределы этой 
сферы. Специалист по промышленной 
эстетике в настоящее время принимает 
активное участие в проектировании и 
создании тяжелого машинного обору- 
дования, упаковки товаров, внутрен- 
ней отделки торгово-промышленных и 
общественных помещений, в оформ- 
лении и общем конструировании на- 
учной аппаратуры и управляющих 
устройств с целью обеспечения макси- 
мальной безопасности и оперативной 
эффективности. Он помогает оформ- 
лять выставки и промышленные пред- 
приятия. Нет ни одного вида транс- 
порта, будь то общего пользования 
или частного, к которому не приложил 
бы свою руку художник-конструктор. 
Мы можем поэтому сказать, что зна- 
чительная часть синтетического ланд- 
шафта, среди которого миллионы лю- 
дей проводят свою жизнь, создана 
представителями этой новой профес- 
сии, не существовавшей тридцать пять 
лет тому назад. 
Подобно всем значительным проявле- 
ниям творческого дара человека, син- 
тетическая среда представляет собой 
и результат, и причину. В основном 
она является автоматическим след- 
ствием роста технологических возмож- 
ностей. Но сразу же после ее возник- 
новения она начала оказывать глубо- 
кое влияние на людей, жизнь которых 
она затрагивала. 
Мы все хорошо знакомы с анекдотами 
и смешными историями о горожанах 
и о сельских жителях. Характеристика, 
персонажей в этих рассказах зависит 
от того, принадлежит ли сам рассказ- 
чик к городскому или к деревенскому 
населению, но во всех таких анекдотах 
предполагается, что эти люди отлича- 
ются друг от друга, что городские и 
сельские жители выпестованы по-раз- 
ному той средой, в которой они живут. 
Нет сомнений в том, что синтетический 
мир оказывает глубокое влияние на 
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человека, на его поведение и манеры, 
особенности его речи, на его чуветво 
времени, его одежду, на многие из его 
идеалов, его восприимчивость К но- 
вому. 

Однако, многие люди все еще не по- 
нимают, что синтетическая среда из- 
меняет также восприятие человеком 
окружающего мира. Всякий из нас, 
кто, сделав усилие, объективно по- 
смотрит на этот новый ландшафт (а 
лишь немногим это удавалось), будет 
поражен открывшимся перед ним ми- 
ром форм, никогда до этого не суще- 
ствовавшим в природе — странным, 
богатым и разнообразным миром. Со- 
временное искусство во всем его мно- 
гообразии, сложившемся за, последние 
пятьдесят лет, представляет собой од- 
ну из реакций на эти странные новые 
формы, цвета, структуры и ритмы — 
одну из попыток справиться с новой 
действительностью. Работа современ- 
ных художников принимается публи- 
кой медленно, так как люди в общем 
плохо подготовлены к непосредетвен- 
ному восприятию того, что они видят, 
и они находят, что новая интерпрета- 
ция художниками окружающего мира 
непонятна и поэтому тревожна. 
Промышленное конструирование так- 
же подверглось сильному влиянию но- 
вых форм ландшафта и произведений 
художников. Работа художника-кон- 
структора, однако, принимается с 
большей легкостью, так как результа- 
ты ее представляют собой изделие, а 
не произведение искусства, и поэтому 
более понятны широкой публике. 
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НОВЫЕ ФОРМЫ НА СМЕНУ 
СТАРЫМ 


Характерным для первых промыш- 
ленных изделий было то, что они кон- 
струировались по образцам изделий 
ручного труда предшествующих эпох. 
Паровозы раскрашивались яркими 
цветами, как карнавальные колесни- 
цы; чугунные печи щедро украшались 
литым орнаментом и скульптурными 
формами; автомобили были похожи 
на коляски без оглоблей. Мы смотрим 
теперь на эти наивные изделия, как на, 
что-то забавное, и, тоскуя по ушедшим 
временам, забываем, что еще не так 
давно промышленные изделия не вы- 
зывали в нас доверия. «Сделано на, 
фабрике» означало что-то дешевое, не- 
полноценное, тогда как высококачест- 
венными считались изделия ручного 
труда. У фабричного руководства, по- 
этому, было большое искушение копи- 
ровать изделия ручной работы, и лишь 
немногим из них удавалось устоять 
против этого соблазна. Как ни стран- 
но, но предубеждение против товаров 
промышленного производства до сих 
пор еще не изжито во многих областях 
потребления. 

Хотя промышленность вначале копи- 
ровала внешний вид изделия ручного 
труда, чтобы обеспечить себе некото- 
рую респектабельность, следует, тем не 
менее, признать, что в течение этого 
периода никто не имел никакого пред- 
ставления о том, как должно было вы- 
глядеть данное промышленное изде- 
лие. Поэтому считалось естественным 
копировать то, что было под рукой. Эта, 
стадия с исторической точки зрения 
продолжалась очень недолго. Оенов- 
ным фактором в формировании про- 
мышленной эстетики оказалась сама, 
технология. 

Важнейшую роль в трансформации из- 
делий сыграла их механизация. Про- 
стая плотничья пила ручного производ- 
ства, очень похожа на такую же пилу, 
выпущенную заводом; но приделайте 
к ней мотор— и получится совершенно 
новый инструмент. Механизация в об- 
ласти производства товаров широкого 
потребления пошла очень далеко. К 
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Механизированные аккумуляторные игрушки 


Электрическая пишущая машинка 


механизированным изделиям, полу- 
чившим широкое распространение в 
Соединенных Штатах в настоящее вре- 
мя, принадлежат электрические но- 
жи, бритвы и зубные щетки, консерво- 
вскрыватели, ножеточки, механичес- 
кие игрушки и т. п. 

Другим последствием этого эволюци- 
онного процесса является переход от 
открытой «соглененной» конструкции 
к закрытой. Простое сравнение круп- 
ного промышленного изделия, скажем, 
1917 года, например автомобиля или 
пишущей машинки, с такими же изде- 
лиями, выпускаемыми теперь, нагляд- 
но показывает результаты этой эво- 
люции. В старой конструкции видны 
почти все части механизма, тогда как 
изделия нашего времени окружены 
гладкими, безличными поверхностями, 
закрывающими почти все их компо- 
нентьг. С точки зрения производетвен- 
ной целесообразности, закрытые рабо- 
чие части механизма более экономич- 
ны, чем открытые, так как они не тре- 
буют специальной отделки. Потреби- 
тель также одобряет это изменение, по- 
тому что такие изделия, дома или на, 
работе, требуют меньше ухода и про- 
изводят меньше шума. 
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На этом рекламном объявлении показана 

безопасная бритва старого типа. и новая бритва Жилет 
«Техматик», с регулирующим патроном и ленточным 
лезвием длительного пользования (фото на стр. 40-41) 
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НОВЫЙ СТИЛЬ 


Когда мы смотрим на изделия совре- 

менной промышленности, У нас не воз- 

никает никаких сомнений в том, что 

они выглядят по-новому, что они резко 

отличаются от всех других изделий в 

истории товарного производства и что 

их внешний вид совсем другой, чем у 

изделий, выпущенных всего лишь де- 

сять или пятнадцать лет тому назад. 

Нет никакого сомнения в том, что у 

художников-конструкторов и потреби- 

телей появились новые вкусы, новые 

эстетические критерии, новые предста- 

вления о законченности и гармонично- 

сти формы. 

Все периоды характеризуются таким 

общим идеалом формы — это и есть то, 

что мы называем стилем данной эпохи. 

Не нужно быть экспертом, чтобы раз- 
личать произведения искусства или из- 
делия периода античного классицизма, 

средних веков и Ренессанса. И, что 
очень характерно, в любом периоде 
ощущается общий стиль, общность вку- 
сов—будь то архитектурный памятник 
или убранство жилища, мебель или ча- 
сы и кухонная утварь. Удивительной 
особенностью современного стиля сле- 
дует считать то, что он сформировался 
так быстро. Вообще говоря, никто уже 
не ожидает устойчивости вкусов. Все 
знают, что изделия, сконструирован- 
ные в 1977 году, будут отличаться 
своим внешним видом от того, что при- 
нято в настоящее время. Явлению это- 
му нет аналогии в прошлом, когда лю- 
ди, оставляя правнукам свои вещи, не 
сомневались, что ими будут пользоваль- 
ся еще долгие годы. 

Особенности внешнего вида, порож- 
даемые современным стилем, очевид- 
ны. Как правило, внешний вид про- 
мышленного изделия характеризуется 
четкостью линий и обтекаемостью фор- 
мы; в нем сравнительно мало украше- 
ний, и его структура и движущиеся 
части скрыты от глаз. Кроме того, в 
его внешнем оформлении есть нечто 
безличное и космополитическое. На, 
нем.незаметно «творческого почерка» 
художника-конструктора, по которому 
можно было бы опознать автора. Су- 
ществуют, конечно, исключения, на- 
пример в конструкциях мебели, но сле- 
дует заметить, что. мебель вообще явля- 
ется менее современным объектом © 
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озкой точки зрения, чем хо- 
си, пылесосы и генераторы. 
Безличнь:! и космополитический ха- 
рактер новых изделий может быть 
с легкостью установлен. Достаточно 
лишь посетить международную вы- 
ставку фотографических аппаратов, 
мотоциклетов, радиоприемников и по- 
добных товаров, чтобы обнаружить, 
как трудно по внешнему виду изделий 
определить в какой стране их сделали. 
То же самое относится к автострадам, 
аэропортам, плотинам и другим круп- 
ным сооружениям. Можно сказаль, что 
качество всех этих изделий и сооруже- 
ний отражает качество самой техноло- 
гии, которая распространяется по все- 
му миру, как непреодолимая сила при- 
роды. 
Эти соображения не следует истолко- 
вываль в том смысле, что современный 
стиль создавался случайно, как не- 
произвольный результат работы про- 
мышленности. Люди, в особенности ар- 
хитекторы и художники, реагировали 
с превеликим энтузиазмом на формы, 
органически возникавшие в новом 
ландшафте, и вскоре обнаружили, что 
их собственные идеи и вкусы, их пред- 
ставления о прекрасном, изменились 
под влиянием этого окружения. На- 
пример, немецкий архитектор Эрик 
Мендельсон, посетивший Соединенные 
Штаты в 1920-х годах, был поражен 
и очарован такими незнакомыми ему 
утилитарными сооружениями, как зер- 
новые элеваторы, которые он увиде) 
в штатах Центрального Запада. Вер- 
нувшись домой, он объявил, что эти 
безличные технические сооружения 
являются подлинными предвестника- 
ми новой великой архитектуры. Ле 
Корбюзье в своей пророческой книге 
«К новой архитектуре» писал о таких 
вещах, как океанские пароходы и ку- 
рительные трубки в подкрепление сво- 
его утверждения, что теоретическая 
основа для новой эстетики уже сущест- 
вует. 
Художники многих стран оказались 
под сильным влиянием синтетического 
ландшафта,; и хотя они не писали «пей- 
зажей» этого ландшафта в старой ма- 
нере, их работы представляют собой 
попытку примирения с волновавшими 
их незнакомыми реальностями новой 
среды. 


ку, так как многих они задевали, раз- 

дражали и даже оскорбляли. Но они 
оказывали глубокое влияние на совре- 

менников, изменяя постепенно идеи и 
вкусы многих ученых, инженеров иар- 

хитекторов. Художники-конструкторы 
были среди тех специалистов, которые 
попали под особенно сильное влияние 
этих новых идей, что с такой ясностью 
сказалось на их работе. 

Современная форма, таким образом, 
является синтезом искусства и техни- 
ки. Она преуспевает с ббльшей лег- 
костью в промышленных изделиях, не- 
жели в живописи и скульптуре, так как 
о качестве изделия легче судить по его 
функциональности, чем по его оформ- 
лению. Тем не менее, когда эксплуата- 
ционные качества промышленного из- 
делия принимаются на веру, потреби- 
тель все чаще и чалще покупает товары, 
руководствуясь их внешним видом. 
Своим свободным выбором он доказы- 
вает, что предпочитает современный 
стиль всем другим. 


Объявления, рекламирующие 
«‹современный внешний вид» 
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БОЛЬШЕ ИЗДЕЛИЙ — 
РАЗНООБРАЗНЕЕ ИХ 
ПРИМЕНЕНИЕ 


С развитием производства товаров на- 
родного потребления, быстрыми тем- 
пами растет количество выпускаемых 
изделий, в результате чего населению 
предоставляется богатый и все время 
расширяющийся ассортимент товаров. 
Увеличение количества товаров отчас- 
ти объясняется такими очевидными 
факторами, как рост населения и по- 
вышение жизненного уровня. Кроме 
того, американские деловые люди, 
стремясь расширить свои предприятия, 
выпускают все новые изделия, кото- 
рые, как надеются их производите- 
ли, заинтересуют потребителя. Однако 
многие причины этого небывалого ро- 
ста разнообразия товаров можно объ- 
яснить характером самой промышлен- 
ности. 

Товары маесового производства требу- 
ют дорогостоящего оборудования, на- 
пример штампов. У штампов ограни- 
ченный срок службы, и они подлежат 
замене после штамповки определенно- 
го числа деталей, скажем одного мил- 
лиона. Штамп износился, его надо за- 
менить. Но сделать штамп для выпуска, 
деталей изменненой конструкции стоит 
столько же. Американцы очень любят 
всякого рода перемены и потому ока- 
зывают значительное давление на про- 
мышленность, требуя улучшения как 
эксплуатационных качеств изделий, 
так и их внешнего вида. Фабрикант 
знает, что должен идти навстречу по- 
требителю — иначе его вытеснят кон- 
куренты. К тому же органическое на- 
значение технологии — повышать эф- 
фективность производства, — в иных 
словах, делать лучше, больше и де- 
шевле. 

Хорошим примером может служить 
миниатюризация. В некоторых отрас- 
лях промьшиленности—авиационной и 
других — постоянная борьба за умень- 
шение веса и габаритов привела, к от- 
крытию легких сплавов высокой проч- 
ности и к более целесообразным кон- 
струкциям. А что делать с огромным 
количеством электронного оборудова- 
ния, без которого авиации не обойтись? 
Ответ один: миниатюризация. И благо- 
даря этому замечательному достиже- 
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нию технологии мы теперь разгули- 
ваем с крошечным радиоприемником 
в кармане рубашки. 
Миниатюризация позволяет констру- 
ировать изделия новые по функции 
и по форме. Но на том ее роль не огра- 
ничивается. Уменьшение веса и габа- 
ритов приводит к большей элегант- 
ности и утонченности продуктов тех- 
нологии наших дней, и потому мы при- 
бегаем к миниатюризации не только 
там, где она необходима, но и там, где 
нет особой надобности в уменьшенных 
размерах. Нельзя, например, посчитать 
громоздким 35-миллиметровый фото- 
аппарат, и все же на полках магазинов 
появились его миниатюрные конку- 
ренты, в которых используются 16- 
миллиметровые или даже еще более 
узкие фильмы. 
В Соединенных Штатах постоянно по- 
является так много изделий бытового 
пользования, что порой американцев 
считают чуть ли не помешанными на, 
технических новинках. Но это всего 
лишь отражение процесса, который на- 
блюдается в промышленности, где тре- 
буется все больше и больше приборов 
узкоспециального назначения. Домалши- 
няя хозяйка хочет как можно меньше 
времени тратить на стряпню и уборку 
дома. Потому она поступает так же, как 
и директор завода, старающийся по- 
высить производительность труда. Для 
нее механизированный консервовскры- 
ватель — не игрушка, и не техническая 
новинка, а узкоспециализированный 
инструмент, экономящий ее силы и 
время. Вопрос тут в технических воз- 
можностях и в покупательной способ- 
ности. Потому на рынке сейчас име- 
ются тысячи подобных изделий, эконо- 
мящих труд и домалней хозяйки, и 
конторского служащего. 
Порой нам кажется, что некоторые 
предметы домашнего обихода безна- 
дежно устарели, и все же мы ими про- 
должаем пользоваться. Так старое со- 
существует с новым. Метла, тряпка, и, 
возможно, швабра — вот чем испокон 
веков хозяйка убирала свое жилище. 
Метла существует по-прежнему, прав- 
да, ее прутья сделаны уже из синтети- 
ческих материалов. Человек изобрел 
щеточный аппарат для чистки ковров, 
затем пылесос, механизированную по- 
ломойку и электрополотер. Наконец, 
появились системы центрального кон- 


диционирования воздуха, снабженные 
механическими и электростатическими 
фильтрами. Даже табачный дым не 
ускользает от этих бдительных стра-. 
жей чистоты воздуха. Хозяйка убирает 
свое жилище в рекордные сроки. И все 
же она вооружена и старыми и новыми 
приспособлениями. Пользуется она и 
целой батареей продуктов специаль- 
ного назначения: жидкостью для мы- 
тья окон в аэрозольной упаковке, про- 
питанной химическими составами, бу- 
магой для удаления пыли и полировки 
мебели, подушечками разового пользо- 
вания для чистки ванн и унитазов. 
Стремительный рост ассортимента то- 
варных изделий является естествен- 
ным последствием технологического 
прогресса, достигшего определенного 
уровня своего развития. Подобный про- 
цесс наблюдается в большинстве стран, 
где за короткий срок быстро повыси- 
лось промышленное производство и 
поднялся общий уровень жизни. 
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Объявления, рекламирующие 
специализированное оборудование (фото на стр. 54-55) 
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Постоянное стремление совершенство- 
вать технологию, то есть сделать лучше 
и больше при меньшей затрате труда и 
материалов, отражается в сотнях раз- 
личных типов изделий, начиная с то- 
варов народного потребления и кон- 
чая высокоспециализированными ус- 
тройствами, используемыми в исследо- 
ваниях космического пространства и в 
других областях науки и техники. 
Изобретение маленького транзистора, 
заменившего громоздкие вакуумные 
электронные лампы, многие сочли сво- 
его рода чудом. Но когда было уста- 
новлено, что кремниевая пластинка, 
площадью меньше одного квадратного 
сантиметра, может выполнять работу 
900 транзисторов, стало ясно, что сде- 
лано еще более важное открытие, так 
как отдельные компоненты электрон- 
ного устройства стали такими крохот- 
ными, что их не увидишь невооружен- 
ным глазом. 

На определенной стадии развития на- 
уки, техники и технологии некоторые 
объекты не только сокращаются в раз- 
мере, — они становятся невидимыми. 
Этот процесс не ограничен стенами ла- 
бораторий, он глубоко проникает в быт. 
Наилучшим примером является отоп- 
ление зданий. Первые отопительные 
устройства — очаги, камины и печи — 
были, конечно, видимыми. Архитекто- 
ры и конструкторы вкладывали много 
труда в оформление печей. Дымовые 
трубы были очень важной частью зда- 
ния. После изобретения центрального 
отопления печи исчезли, и хотя дымо- 
вые трубы остались, — однако теперь 
их требовалось уже меньше. Новейшая 
система отопления — так называемый 
электрический тепловой насос — сде- 
лала, все трубы и радиаторы отопления 
устаревшими. Кроме того, электриче- 
ский тепловой насос может не только 
обогревать, но и охлаждать помещения. 
При электрическом радиальном отоп- 
лении все видимое наружное оборудо- 
вание исчезает из поля зрения. Худо- 
жественное конструирование в этом 
случае отпадает. Вещь заменяется об- 
служиванием, скрытой системой, кото- 
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рая является органической частью са- 
мого здания. 

Итак, ряд привычных предметов до- 
машнего обихода начинает исчезать, 
что по душе американцу. Когда он их 
приобретает, его охватывает радостное 
чувство собственника, затем они ему 
слегка надоедают, и, наконец, просто 
обременяют его своим присутствием. 
Но есть предметы, необходимые в по- 
вседневной жизни, скажем плита, и хо- 
лодильник, и их теперь стараются кон- 
струировалть так, чтобы они, по возмож- 
ности, составляли общее целое с ку- 
хонным помещением. Они остаются на 
кухне, но в глаза не бросаются. В со- 
временной промышленной эстетике 
мы можем наблюдать интересный па- 
радокс: люди, чья работа заключает- 
ся в том, чтобы придать изделию бо- 
лее красивый внешний вид, теперь стре- 
мятся сделать их невидимыми. 


Объявление, рекламирующее 
встроенные изделия (фото справа) 
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РАЗОВОЕ ПОТРЕБЛЕНИЕ 


Существует и другой путь исчезнове- 
ния вещей: их можно выбросить. Хотя 
это и ужасает многих, людей с укоре- 
нившимися за столетия привычками к 
бережливости, кратковременность при- 
менения изделий и их компонентов спе- 
циально принимается в расчет при их 
конструировании в тех странах, где 
производство и потребление достигли 
высокого уровня. 
Таким образом, промышленность про- 
изводит целый ряд изделий, которые 
выбрасываются после их использова- 
ния. В Соединенных Штатах среди та- 
ких товаров особенной популярностью 
пользуется мягкая бумага, называемая 
«Клинекс». Она применяется главным 
образом как носовые платки, и одним 
из ее величайших достоинств является 
ее высокая гигиеничность — она зна- 
чительно снижает вероятность повтор- 
ного заражения. Удобна она и как 
тряпка для вытирания домашних пред- 
метов. Бумажные платки не надо сти- 
рать, а потому, экономя свой труд, хо- 
зяйка их охотно покупает. 
На рынке имеется богатый ассортимент 
изделий разового потребления: бумаж- 
ные салфетки и скатерти, тарелки и 
контейнеры, пластмассовые чашки и 
стаканы, жестяные банки — вплоть до 
платьев из бумаги, этой интересной но- 
винки 1966 года. Дальше идут изделия, 
которые выбрасываются после повтор- 
ного, но кратковременного пользова- 
ния, например, шариковые ручки и их 
более новая разновидность — ручки с 
нейлоновым наконечником. Кончились 
в них чернила — и ручки летят в му- 
сорную корзину. Конечно, до сих пор 
еще продают авторучки старого образ- 
ца, однако потребитель чалце предпо- 
читает купить предмет кратковремен- 
ного пользования, чем обзавестись из- 
делием с более продолжительным еро- 
ком жизни. 
Быстрое расширение производства, та- 
ких товаров порой осуждается как 
практика неэкономичная и расточи- 
тельная. Но критики эти не совсем объ- 
ективны, они не учитывают концепцию 
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разового потребления в понимании 
промышленных кругов, которые не 
терпят расточительности как таковой. 
Два основных фактора определяют ре- 
шение, которое следует вынести с точ- 
ки зрения экономичности, либо в поль- 
зу изделия разового потребления, либо 
в пользу обычного предмета длитель- 
ного пользования. Во-первых, это бы- 
строе распространение методов автома- 
тизации сборочных работ с примене- 
нием неразъемных соединений (свар- 
ка, печатные схемы, протравленные 
пластины, эпоксидные клеи), исклю- 
чающих возможность обычного ремон- 
та. Во-вторых, это рост стоимости ква- 
лифицированного ручного труда узко- 
го специалиста. Оба фактора свиде- 
тельствуют о том, что замена дефектив- 
ного компонента новым может оказать- 
ся более дешевой операцией, чем его 
починка. Конструирование компонен- 
тов электронных устройств и механи- 
ческих или гидравлических систем яв- 
ляется лишь выражением решения, 
что, в конечном итоге, экономичнее и 
выгоднее поставить новую деталь, чем 
отремонтировать старую. По всей ве- 
роятности, к такому заключению 0бу- 
дут приходить все чаще и чаще по мере 
развития автоматики и по мере суже- 
ния предложения квалифицированно- 
го труда и повышения его стоимости. 
Эти взаимосвязанные процессы — ми- 
ниатюризация, исчезновение знакомых 
предметов обихода или их невидимость, 
тенденция к разовому потреблению — 
имеют большое значение, ибо они отра- 
жают важные изменения в быту, нра- 
вах и вкусах общества. 

С течением времени значительный рост 
ассортимента промышленных изделий 
и непрерывный поток чудес техники 
вызвали среди населения некоторое 
снижение интереса к приобретению но- 
вых вещей. Богатый выбор товаров уже 
не производит прежнего ошеломляю- 
щего впечатления, и в результате этого 
покупатель все чаще и чаще обраща- 
ется к услугам различных предпри- 
ятий и систем обслуживания. В связи 
с такой тенденцией и конструкторы и 
промышленники обращают большее 


Бумажные носовые платки разового потребления Электрические лампочки 
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Стакань!: из пенопласта 


Бумажные тарелки 
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внимание на конструирование подоб- 
ных систем обслуживания. Изделия 
же, которые они по-прежнему выпу- 
скают, играют уже не только самосто- 
ятельную роль предметов народного 
потребления, но и более скромную роль 
компонентов этих систем. 

Материальные стремления и заинтере- 
сованность в собственности типичны 
для развивающегося промышленного 
общества. Но когда производитель- 
ность промышленности достигает опре- 
деленного уровня, внимание уже не 
сосредоточивается исключительно на 
основных потребительских нуждах, а 
все ббльшую роль начинают играть из- 
вечные объективные ценности, связан- 
ные с сущностью самой жизни людей. 


Объявления, рекламирующие 
изделия разового потребления (фото на стр. 62-63) 
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